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A C O M S C O R E

NASDAQ: 

SCOR

CLIENTES

3,200+ globalmente

FUNCIONÁRIOS

1,500+

HEADQUARTERS

Reston, Virgínia, 

EUA

COBERTURA 

GLOBAL 

44 mercados 

reportados

PRESENÇA 

LOCAL

30+ regiões

em 20+ países

BIG DATA

1.8 trilhões de 

interações

globais por mês
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P O P U L A Ç Ã O  D I G I TA L  B R A S I L E I R A

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures – Total Internet – Janeiro/23 - Brasil

131.5M
de pessoas conectadas no Brasil

3h36m
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P O P U L A Ç Ã O  D I G I TA L  B R A S I L E I R A

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures – Total Internet – Janeiro/23 - Brasil

34.9 M
Multiplataforma

86.4 M
Exclusivo Mobile

(Celular + Tablet)

10.09 M
Exclusivo Desktop

Total Desktop

45.07 M

Total Mobile

121.4 M
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O S  B R A S I L E I R O S  S E G U E M  C O N S U M I N D O  M A I S  T E M P O  N A I N T E R N E T

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Media Trend – Total Internet – Janeiro/22 

até Janeiro/23 – Brasil
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Q U E M  S Ã O  O S  U S U Á R I O S  B R A S I L E I R O S ?

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Demographic Profile 18+ – Total Internet –

Jan/23– Brasil

50.9%

Homens

49.1%

Mulheres

C O M P O S I T I O N  U V  ( % )  – J A N  2 3

!

Norte

6.1%

Sul

14.5%

Sudeste

44.8%

Nordeste

26.1%

Centro Oeste

8.6%

Dezembro21 - Composition UV (%)
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Os usuários estão 

envelhecendo
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T O P  C AT E G O R I A S  N O  C O N S U M O  M U LT I P L ATA F O R M A

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures – Uvs e Total Minutos –

Jan/23 - Brasil

As categorias Social Media e Services 

foram destaque em tempo gasto!
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T O P  C AT E G O R I A S  Q U E  M A I S  C R E S C E R A M  E X C L U S I VA M E N T E  E M  M O B I L E

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures – Uvs e Total Minutos –

Jan/22  e Jan23 - Brasil

Total de UV’s

+31%

30,082
48,644

84,429
71,560 71,910

104,69644,128

58,237

91,685

76,789 76,998

110,935

Gambling Sports Lifestyles Travel Games Financial Services

jan/22 jan/23

47%

20%

9%

7% 7%

6%
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T O P  P L AY E R S  P O R  C AT E G O R I A - E X C L U S I V O  M O B I L E

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures - Uvs Jan/23 - Brasil

Uv's

BETANO.COM 20,908

bet365 Group Limited 13,538

G1 Loteria 5,462

GALERA.BET 5,440

PIXBET.COM 3,403

UV's

Globo Esportes 26,326

Playmaker.Fans Group 18,627

UOL Esporte 16,898

R7 Esportes 14,679

ESPN 9,583

UV's

Terra Vida E Estilo 27,629

Webedia Lifestyle 22,739

R7 Lifestyle 18,110

UOL Lifestyle 16,780

Grupo Contteudo 16,466
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T O P  P L AY E R S  P O R  C AT E G O R I A - E X C L U S I V O  M O B I L E

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Key Measures - Uvs Jan/23 - Brasil

UV's

CAIXA.GOV.BR 63,688

NUBANK.COM.BR 55,630

Itau Unibanco Holding S.A. 42,187

PicPay 30,647

Mercado Pago Sites 28,687

UV's

Uber 41,945

99 - Taxi And Private Drivers

(Mobile App)
27,670

Priceline.com Incorporated 14,433

Trip Advisor 7,603

123MILHAS.COM 7,397

UV's

Activision Blizzard 13,471

Moto Gametime (Mobile App) 9,576

ROBLOX.COM 9,550

Garena Online 8,364

KILOO.COM 7,033



P R I N C I P A I S  D E S T A Q U E S

O V E R V I E W
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B R A S I L  S E G U E  C O M O  U M  PA Í S  M O B I L E  F I R S T,  U S  E  A L E M A N H A S Ã O  O S  
PA Í S E S  Q U E  M A I S  C O N S O M E M  C O N T E Ú D O  E M  M Ú LT I P L A S  T E L A S .

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform – Multi-Market Key Measures – Total Internet 

– Dez/22 – Múltiplos países

3%
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53%
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68%
60%

81%
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64%
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India United
States

Indonesia Brazil Japan Mexico Germany Vietnam United
Kingdom

France Italy Spain Argentina Canada Colombia

Desktop-Only UV (000) Mobile-Only UV (000) Multi-platform UV (000)

510MM 274MM 159MM 131MM 92MM 70MM 66MM 64MM 57MM 54MM 44MM 37MM 35MM 32MM 30MM
TOTAL 

POP
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G O O G L E ,  FA C E B O O K  E  M I C R O S O F T  A L C A N Ç A M  J U N TA S  M A I S  D A M E TA D E  D A 
P O P U L A Ç Ã O  D I G I TA L  M U N D I A L

Fonte: Comscore MMX - % Change Media Trend – Total Internet, Jan22 x Dez22 –

Wordwide Rollup

E N T R E  A S  T O P  1 5  P R O P R I E D A D E S  D E  M A I O R  A L C A N C E  M U N D I A L ,  S P O T I F Y ,  B Y T E D A N C E ,  F R E E S T A R  E  

S A M S U N G  G R O U P  F O R A M  A S  Q U E  M A I S  C R E S C E R A M  E M  2 0 2 2
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Total Unique Visitors (000) 1.682.069 1.760.714
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T O P  C AT E G O R I A S  G L O B A I S  - M U LT I P L ATA F O R M A

Fonte: Comscore Multiplataforma - Total Internet, Dez 21x22 – Worldwide

T O P  1 0  C A T E G O R I A S  C O M  M A I O R  C R E S C I M E N T O  N O S  Ú L T I M O S  1 2  M E S E S

GAMBLING
AUTO 

MANUFACTURER
FRAGRANCES/COSMETICS WEB HOSTING TICKETS

JEWELRY/LUXURY 

GOODS/ACCESSORIES
SPORTS AIRLINES CAR TRANSPORTATION RELIGION/SPIRITUALLY



P R I N C I P A I S  D E S T A Q U E S
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B L A C K  F R I D AY  2 0 2 2 :  C R E S C I M E N T O  D E  V I S I TA N T E S  Ú N I C O S

Mesmo com a Copa do Mundo, a BF de 2022 apresentou um aumento de 2% em usuários únicos no 

segmento de Retail, representando um consumo de 33 bi de minutos no mês (-5% em relação a 2021).

Fonte: Comscore MMX Multi-Plataforma – Total Internet – Retail – Out/19-Jan/23, 
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Te m p o  g a s t o p o r v i s i t a n t e e m R e t a i l

Fonte: Comscore Media Metrix Multi-Platform - % Change Media Trend - Retail -

Brasil

275.9

294.1

264.3

247.0

275.7

247.5

Outubro Novembro Dezembro

MÉDIA DE MINUTOS POR VISITANTE
BF 2021 BF 2022

Apesar do crescimento de 12% em Nov/22 vs. Out/22, os usuários consumiram 

menos a categoria em relação a 2021, levando em consideração o ano 

eleitoral e a Copa do Mundo – uma média de 4 horas foram gastas por 

visitante nesses meses em 2022!

Variação da média de minutos 

por visitante  %

Tickets +141

Retail - Music +28

Apparel +19

Fragrances/Cosmetics +17

Auctions +14

Consumer Electronics -67

Flowers/Gifts/Greetings -20

Department Stores/Malls -19

Comparison Shopping -18

Home Furnishings -17

Categorias do Retail com maior variação positiva 

e negativa entre Nov/21 vs. Nov/22
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Q U E M  S Ã O  O S  G A M E R S ?

Fonte: Plan Metrix Audience Profile – Custom Target (A large amount [Word of Mouth | 
Knowledge of product | Games on-line/ off-line] OR Expert Advisors [Word of Mouth | 

Word of Mouth Segments | Games on-line/ off-line] | Demographics & Extended 
Demographics – Abr/22 – Brasil

TARGET AUDIENCE: 15 MM

70% 30%

Homem Mulher

10.1

36.041.6

12.3

Classe social %

A

B

C

DE

35% 35%

14% 15%

15-24 25-34 35-44 45+

Faixa Etária

O que eles esperam 

viver nos próximos 

12 meses?

14,2% 

Comprar a primeira casa/apto

14,1% 

Viajar pela primeira vez ao 

exterior

12,4% 

Mudar de emprego

10,8% 

Começar ou retornar a 

universidade
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A L É M  D E  G A M E S ,  Q U A I S  S Ã O  A S  C AT E G O R I A S  
E  P R O P R I E D A D E S  Q U E  M A I S  N AV E G A M ?

Fonte: Plan Metrix Key Measures – Custom Target (A large amount [Word of Mouth | 
Knowledge of product | Games on-line/ off-line] OR Expert Advisors [Word of Mouth | 

Word of Mouth Segments | Games on-line/ off-line] | Games & Top Line Category –
Abr/22 – Brasil

40h36m

Social Media

19h45m

Services

16h56m

Entertainment
3h23m

Retail

2h22m

Lifestyles

ROBLOX.COM 1.726 3h42min

Activision Blizzard 1.541 8h36min

TWITCH.TV 1.537 14h49min

Garena Online 1.069 2h45min

EA Games 939 1h27min

TARGET AUDIENCE: 15MM





23

G A M B L I N G  C R E S C E U  6 5 %  E M  A C E S S O S  N O  Ú LT I M O  A N O

Fonte: Comscore MMX Multi-Plataforma – Total Internet – Gambling – Jan/21 a 

Jan/23, Brasil

50,567
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P R I N C I PA I S  P L AY E R S  D E  A P O S TA S

Fonte: Comscore MMX Multi-Plataforma – Total Internet – Gambling – Jan/23, 

Brasil

26,151

13,954

6,524

5,839

3,788

BETANO.COM

bet365 Group Limited

GALERA.BET

G1 Loteria

PIXBET.COM

Usuário Únicos (000) 



O V E R V I E W
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S O C I A L  M E D I A É C AT E G O R I A M A I S  C O N S U M I D A N O  B R A S I L

Fonte: Comscore MMX Multiplataforma – Key Measures – Top Categories – Dez/22 - Brasil

T O T A L  D E  M I N U T O S  ( M M )

356,866

0 100,000 200,000 300,000 400,000

Social Media

Multi-Category

Services

Entertainment

Corporate Presence

Retail

Financial Services

Search/Navigation

Lifestyles

Directories/Resources

356 bi de minutos 

consumidos e 97% 

de alcance no mês

46 horas por 

usuário no mês
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B R A S I L  É O  3 ª  M A I O R  C O N S U M I D O R  D E  S O C I A L  N O  M U N D O  

Fonte: Comscore MMX Multiplataforma – Multi-Market – Dez/22 - Brasil

T O T A L  M I N U T O S  ( M M )

0

100,000

200,000

300,000

400,000

500,000

600,000

700,000

India Indonesia Brazil United States Mexico Argentina Italy United Kingdom France Spain

1º  LUGAR LATAM

Pop.

UV (000) 510.095 159.513 131.506 274.551 70.531 35.606 44.189 57.313 54.451 37.222
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Y O U T U B E ,  FA C E B O O K  E  I N S TA G R A M  
S Ã O  A S  P L ATA F O R M A S  M A I S  A C E S S A D A S  P E L O S  U S U Á R I O S

Fonte: Comscore MMX Multiplataforma – Social Media – Dez/22 - Brasil

YOUTUBE.COM 94.084 742,3 12:22

FACEBOOK.COM 61.328 548,1 09:08

INSTAGRAM.COM 94.644 884,0 14:44

TIKTOK.COM 33.678 566,7 09:27

KWAI.COM 20.485 436,2 07:16

TWITTER.COM 6.691 168,6 02:49

Pinterest 1.046 27,6 00:28

LINKEDIN.COM 863 40,4 00:40

Instagram e Youtube são onde os usuários dedicam mais tempo

96.4

85.1

81.4

45.2

35.7

30.2

28.8

16.2

YOUTUBE.COM

FACEBOOK.COM

INSTAGRAM.COM

TIKTOK.COM

KWAI.COM

TWITTER.COM

Pinterest

LINKEDIN.COM

Alcance%
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C O N S U M O  D A S  R E D E S  S O C I A I S  E M  2 0 2 2

Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2022. Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

M A R C A S  E  P U B L I S H E R S

15.6B
Um crescimento de 

17% em relação ao

período anterior

10M
2% acima da 

média produzida

em 2021

230.8M
O compartilhamento

de conteúdo caiu 20% 

comparado com 2021
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I N S TA G R A M  C O N T I N U A S E N D O  A P L ATA F O R M A 
C O M  M A I O R  S H A R E  D E  A Ç Õ E S  E  D E  C O M E N T Á R I O S

Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2022 - Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

M A R C A S  E  P U B L I S H E R S
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I N S TA G R A M  É A R E D E  D E  M A I O R  V O L AT I L I D A D E  E M  A Ç Õ E S

Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2022. Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

A Ç Õ E S  ( C A T E G O R Y  T O T A L )
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1,000,000,000

1,200,000,000

1,400,000,000

jan/22 fev/22 mar/22 abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 ago/22 set/22 out/22 nov/22 dez/22

Variação %

desde Jan/21

+37%

-2%

-18%
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S O C I A L  S T R E A M I N G  E M  N Ú M E R O S  

Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2022. Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

36.4 bi 1.8 bi

35 bi 
D E  V I E W S  

570 mil 
V Í D E O S  

P R O D U Z I D O S

- 15% em relação a 2021 -7% em relação a 2021

V I D E O  V I E W S
F A C E B O O K , I N S T A G R A M , T W I T T E R

V I D E O  A C T I O N S
F A C E B O O K , I N S T A G R A M , T W I T T E R

Y O U T U B E

+7% de views 

+15% de vídeos produzidos 

em relação a 2021
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Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2022. Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

I N F L U E N C E R S  J Á  
R E S P O N D E M  P O R  
Q U A S E  5 9 % D O  
T O TA L  D E  
E N G A J A M E N T O  
E M  2 0 2 2

2 0 2 2  ( T O T A L  A Ç Õ E S )

59%

41%
INFLUENCERS = 

22.3 BILHÕES 

DE AÇÕES

-6% 
em relação a 2021

M A R C A S  E  P U B L I S H E R S    I N F L U E N C E R S
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Fonte: Shareablee – Janeiro a Dezembro de 2021. Plataformas: Facebook, Twitter 

e Instagram

2 0 2 2  ( T O T A L  A Ç Õ E S )

M A R C A S  E  P U B L I S H E R S    I N F L U E N C E R S

C O N T E Ú D O  ( C P )

9%

91%

-6% 
em relação a 2021

+2%
em relação a 2021

C O N T E Ú D O S  
P U B L I C A D O S  P E L O S  
I N F L U E N C I A D O R E S  
R E P R E S E N TA M  
A P E N A S  9 % D O  
T O TA L
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L A N Ç A M E N T O S  B R A S I L  2 0 2 3 2a. 

Onda 

CTV!

https://www.comscore.com/por/Produtos/Gaming https://www.comscore.com/por/estudo-connected-tv
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D E S TA Q U E S  B R A S I L  2 0 2 3
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I N S T A G R A M  @ C O M S C O R E L AT A M

L I N K E D I N  @ C O S M C O R E  

T W I T T E R  @ C O M S C O R E L A T A M
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